Conception projet vidéo

Infos pratiques

> ECTS:. 45
> Nombre d'heures : 36.0

> Période de l'année : Enseignement cinquieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Cours magistral et
Travaux dirigés

> Composante : Philo, Info-Comm, Langages,
Littératures & Arts du spectacle

Présentation

Il s'agit pour les étudiants de proposer, de concevoir

un projet cohérent de contenus audio et audiovisuels

a vocation informationnelle et de le réaliser, en

groupe. La destination de ces contenus pourra étre la
communication institutionnelle, associative, commerciale
etc.

Il s'agira dans ce cours comprendre les contraintes et les
ressources de la mobilité dans la création et la réception
des contenus audiovisuels a vocation informationnelle.
En apprehendant les concepts de lieux, non-lieux, de
pré-occupation et d’hybridation des pratiques culturelles
et/ou médiatiques ; écoute musicale ou radiophonique,
lecture, visionnage audiovisuel, mais aussi de pratiques
communicationnelles (teléphone, envoi de message,
réseaux socio-numeriques). Le visionnage critique

« d'archives », mis en perspective avec les applications
récentes, permettra aux etudiant(e)s d'approfondir leur
culture de limage, de réfléchir aux formes et aux genres,
des formats classiques aux nouvelles écritures, de se
situer face aux transformations du metier et aux besoins
du marche (applications mobiles, podcasts, journalisme
mobile etc.)

Objectifs

Ce cours est construit d'une part sur la modalité active
de la réponse aux appels a projets, d'autre part sur

1/2 Derniére mise a jour le 11 décembre 2023

les apprentissages des fondamentaux techniques du
tournage et du montage de contenus audiovisuels et /
ou audio, des méthodes de conception des contenus
audiovisuels a vocation informationnelle de type
reportage et documentaire. L'objectif est donc de
concevoir et réaliser un reportage ou documentaire
audiovisuel (Vidéo et Audio) et d'en défendre le projet de
maniere professionnelle.

Evaluation

M3C en session unique

Régime standard intégral - avec évaluation continue
* Au moins deux travaux pratiques en temps limite.
Evaluation de la participation en cours

Competences visees

* Cerner les phénomenes et les dispositifs
communicationnels et leur agencement, ainsi que
les processus de médiation et de médiatisation, pour
concevoir des dispositifs et des environnements
informationnels et communicationnels.

* Cerner linformation, son contenu et ses systemes sous
l'angle des représentations, des significations ou des
pratiques associées, pour analyser ou concevoir des
dispositifs d'information et de communication.

* Choisir et appliquer une combinaison d'outils, de
méthodes et de techniques adaptés pour concevoir et
réaliser des dispositifs d'information
Disposer d'une expeérience personnelle d'analyse
et/ou de production de dispositifs et de contenus
audiovisuels informationnels.
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