Diagnostic organisationnel et projet de création

d’entreprise

Infos pratiques

> ECTS:6.0
> Nombre d'heures : 16.0

> Période de l'année : Enseignement huitieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Travaux diriges

> Ouvert aux étudiants en échange : Oui

> Composante : Sciences et techniques des activités
physiques et sportives

> Code ELP: 4S0MOS05

> En savoir plus : https://
coursenligne.parisnanterre.fr/ https.// ufr-
staps.parisnanterre.fr/

Présentation

* Partie « Diagnostic stratégique » (8h TD) : dans
ce cours, a partir de la présentation des principaux
modeles economiques des clubs sportifs, l'élaboration
d'un Business Model plus spécifique est envisagee.

* Partie « Création d'entreprise » (8h TD) : ce cours
consiste a mettre en situation létudiant dans le
monde professionnel et a lui fournir tous les outils
néecessaires au développement commercial de son
projet. Lors de cet enseignement seront abordées
3 thématiques : développement d'un produit / d'un
service sport non-monétiseé (2h) ; techniques de vente
et de commercialisation (3h) ; développement d'une
stratégie commerciale du projet défini par l'étudiant (3h).

Objectifs

* Partie « Diagnostic stratégique » : présenter les
contraintes et les particularités de l'activite économique
des clubs sportifs ; comparer les business model

existants
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Partie « Création d'entreprise » Vendre une
idée ; découvrir lenvironnement d'un entrepreneur
au quotidien, ses difficultés, ses missions liees a la

commercialisation et au marketing du produit.

Evaluation

Partie « Diagnostic stratégique » : présentation orale en
groupe (session 1). Ecrit sur table ou dossier (session 2)
Partie « Création d'entreprise » : réalisation d'un dossier
a presenter a l'oral au dernier cours ou lors de la session
d'examen (session 1 et 2).

Compeéetences visees

Partie « Diagnostic stratégique » : étre capable
d'identifier les fondements stratégiques de l'activite des
clubs sportifs ; savoir effectuer une analyse économique
spécifique

Partie « Création d'entreprise »
fondamentaux de la commercialisation d'un produit,
d'un service sportif ; savoir vendre ; savoir promouvoir ;
développer et gérer un portefeuille client.
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